Prolegs de Josep Ramoneda als catalegs del CCCB
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Politica, publicitat, psicologia

Malgrat que la publicitat fa temps que n’ha tret tota dimensidé subversiva o nostalgica, per a
molta gent d’aquest pais els fulls volants estan vinculats a les velles maquines d’impressio
casolana (ciclostil) denominades «vietnamites» i a les corredisses davant la policia franquista.
Uns quants ciutadans d’aquest pais van haver de passar pels calabossos de les comissaries de
la dictadura i van ser condemnats a presé pel simple fet d’haver estat «pescats» llangcant o
portant fulls d’aquesta mena.

«Propaganda il-legal» era la figura penal en un regim que no reconeixia drets tan
elementals com la llibertat d’expressid o d’associacié. Pero el full volant, que per nosaltres era
I’'arma del feble —-més important per deixar constancia que la resisténcia existia, que no pas per
la difusi6 que podia aconseguir—, ha estat molt sovint arma del poderds en la guerra i,
evidentment, recurs de la publicitat comercial. Els fulls volants, molt més que no pas un
instrument de resisténcia, han estat al llarg de la histdoria una manera d’invitar I'enemic a
rendir-se o a desertar, o un de tants recursos per incitar la voracitat consumista de '"home
contemporani.

L'exposicié «Rendeix-te!» fa un recorregut per I'as politic i bel-lic d’aquest instrument de
propaganda. Un instrument tan vell com I'escriptura impresa pero que, evidentment, adquireix
la seva veritable importancia en la conflictivitat moderna, caracteritzada per la implicacié
directa de les masses en les guerres (la rereguarda esdevé un lloc tan important com el front) i
per la utilitzacié dels mitjans tecnologics moderns —especialment I'aviacié— que permeten fer
arribar els fulls volants de manera massiva als destinataris. Contrarestar la propaganda de
I’enemic, desmobilitzar la rereguarda, explotar les situacions de desmoralitzacié per accelerar
la descomposicio de les tropes de I'adversari o estimular la desercio, son alguns dels objectius
d’aquest instrument d’indole psicologica al servei de les estrategies dels estats majors.

Naturalment, I'ds i la mateixa literatura dels fulls volants responen a criteris ben
estudiats de la propaganda i de I'agitacid, que al segle de la publicitat tenen molt en comu amb
els sistemes de persuasié comercial. Es facil endevinar que el full volant requereix missatges
simples i contundents, sense arguments enrevessats, amb poc text i un cos de lletra que, fins i
tot, permeti llegir-lo sense collir-lo de terra per tal de no comprometre el receptor. (Requisits,
diguem-ho entre paréntesis, que poques vegades satisfeien els fulls volants de la resistencia
antifranquista, fets per militants amb una percepcié de la realitat tan exacta que creien que les
masses obreres es delien per llegir els seus embullats comunicats doctrinals sobre
I’enderrocament imminent del sistema.) En el decurs de la modernitat, la politica ha trobat en
les técniques publicitaries i les ciencies denominades humanes, especialment la psicologia i la
sociologia estadistica, vies de reforg i millora de la seva eficacia. Michel Foucault ha explicat
millor que ningu el desenvolupament de les técniques de I'exercici del poder i el paper
legitimador que alguns sabers han acceptat de fer al voltant seu. Recdrrer alguns dels
esdeveniments del segle xx a través del paper que hi han tingut els fulls volants, és llangar una
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mirada particular i concreta sobre el triangle de les tres «p» (politica, publicitat, psicologia
social) que simbolitzen la cultura estrategica de la politica moderna.

Aquesta exposicio s’inscriu en les diferents mirades sobre el segle xx i la cultura urbana —
del cinema a la televisié, dels fars del pensament a I'esperit cultural de les ciutats o a I'evolucio
de I’espai public urba— que el CCCB promou aquest final de segle.
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